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Premio Blanco Macael como

promocion y homenaje a
la piedra, simbolo y origen

4 elobenitezi@gmail.com

El Jurado concede este premio al
CAESARS PALACE HOTEL, de Las
Vegas, Nevada, Estados Unidos, de
la Cadena Hotelera Caesars Enter-
tainment, afamado hotel testigo de
innumerables peliculas y espectacu-
los, construido en el afio 1.966, que
en su ultima remodelacion de este
verano de 2.017, ha utilizado 72.000
metros cuadrados del material Siles-
tone en su color Blanco Zeus en los
bafios de sus lujosas habitaciones.

PREMIO
INTERNACIONAL
AFRICA
PREMIO El Jurado concede el Premio Inter-
A LA PERSONA nacional Africa a la Vivienda Par-
ticular situada en Nairobi, Kenia,
Eljurado concedeel premioala Per- cuyo Arquitecto es INIGO TO-
sona a ANTONIO LOPEZ GARC[A, RRENS habiendo utilizado para

prestigioso pintor y escultor, icono
del realismo contemporaneo espa-
fiol, involucrado desde hace afios en

su construccion Calizas y traverti-
nos diversos. El edificio esta inspi-
rado en el estilo chateu, basado en

Los Premios Macael, el evento de la actividad cultural de la Comarcaa la arquitectura renacentista fran-

mayor difusion y repercusion del través de la Fundacion de Arte Tba- cesa de las casas de campo mo-

sector industrial de la extraccién y fiez Coseutmo autor del proyecto numentales, mezclando, tanto en

la wansformacion de la piedra na- d d del Al exteriores como interiores, el esti-

mral, celebra su XXXI Edicion. gran escultura al modo de 10s colo- lo colonial de la zona. Destacan sus
Segiin explicaron durante su pre- sosdelaantigiiedad, de 8 metros de discretas lineas aristocraticas y su

sentacién en Almeria los promoto- altura, representandouna cabeza de fachada.

res de los premios, la Asociacion mujer que emerge de la tierra, rea-

de Empresarios del Méarmol de An- lizada con Marmol Blanco Macael

dalucia, la participacion de gran-

des proyectos almerienses en los

galardones se ha diversificado y seis PREMIO INTERNA-

empresas de la industria de la pie-

dra seran participes de los diez pre- PREMIO A CIONAL EUROPA

mios que entregaran esta noche. LA OBRAEN El Jurado concede el Premio Inter-
«Este evento sigue siendo para nacional Europa, al Estudio de Ar-

p un gran ek B!.ANCO MACAEI' quitectura Rijnboutt por la pres-

to de comunicacion, de ayuda a la Eljurado concede el premio ala cripcion del marmol Sierra Elvira

fidelizacion de clientes, quienes con- Obra en mérmol Blanco Macael al en los centros comerciales GEL-

siguen un prestigioso rec Edificio VINE STREET, que se DERLANDPLEINN en el centro

to & nivel mundial y que, sin duda, s enlnsAngels,mdm financiero de Amsterdam y DE

representa una apuesia por la ca- Unidos, en la denominada ‘Calle de BARONES en el centro historico

pacidad y el compromiso de nues- las Estrellas’, Hollywood, por el uso de Breda (Holanda), donde se han

del Marmol Blanco Macael, tanto

tras empresas, indicd Antonio San-
chez, presidente de la patronal de
la piedra natural.

Esta edicion los Premios Macael
surarin un nuevo galardon: el Pre-

en Ja Fachada exterior como en sus
mxmcres,uﬁhmn;bpmhgmn—
ds A1 1 3‘ 11

de espesor, resaltando la piedra la

colocado mas de 1 l..OOOmZ en pa-

y escaleras curvas, consiguiendo
resaltar una estética contempo-
rénea, a la vez que funcional, en to-

mio Blanco Macael. Una mencioén elegancia deledi@cioycungibu' das las zonas transitables de am-

con la que los empresarios reco- yendoa conseguir un ambiente bos centros.

nocen la relevancia adquirida por selecto ademas de escaparate.

este tipo de piedra (en cuyas can-

teras trabaja medio millar de per-

sonas de la comarca) y ademas su-

pone un retorno a los origenes _de PREMIO

una industria que se ha diversifi- " AMER'CA LATINA

cado y que es ya mis de la rans- «AEMA premiaa

fornacion y o raumiene &l | Antonio Lépez por e e g
El sector de I Piedra Naturalse | SU obra ‘La mujer TON SEAFIRE, construido en la

s copmumadehgmaperofieme | G Almanzora’y pox s Compagis EDSA, iends

recuperacién, dénde, talycomore- | @ Gaspar Llanes, mmm CRAI(I.‘: STONER.

flejan los tltimos datos de creci- ificio moderno v elegante adap-

miento en ventas, exportaciones y presidente de tado e integrado en el entorno de

gegeraclon de emﬂﬁ;), sde recup(la— Extenda, por la laZI(s)Ig, en i'l! gue dse han u";lgl?:l:o

rado el terreno perdido durante la . 1. toneladas de marmol -

crisis. ¢Y esto se esté logrando gra- a.c'aén de Promo' che Ramage en soleria, rc\'esﬁngicq»

cias a la internacionalizacion, lain- cién exterior de la tos, esca!eras, recercados de pisci-

novacién y el saber hacer, precisa- ied I o nas, habiéndose elaborado las pie-

mente los valores que pretende re- piedra aimeriense» zas con tecnologia Waterjet con aca-

flejar la Macael, expresé re- A bados perfectos.

cientemente Antonio Sanchez. d de los Premios Macael. ideal
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R PREMIO A LA
s PR COMUNICACION
El Jurado concede el Premio a la
Comunicacion a GASPAR LLANES

DIAZ-SALAZAR, Secretario Ge-
neral de Economia de 1a Conseje-
ria de Economia y Conocimien-
to de 12 Junta de Andalucia, y Pre-
sidente de la Agencia EXTENDA,
impulsor y colaborador necesario
en el mayor evento de promocion
internacional de la Marca Macael
llevado a cabo, y que tuvo lugarel
pasado mes de junio en el Museo
Metropolitano de Nueva York;
aprovechando que alli se encuen-
tra el Patio de Honor del Castillo
de los Vélez,

dif : )

4/ nr .
GASPAR LLANES DIAZ-SALAZAR

PREMIO
INTERNACIONAL
ASIA

ElJurado concede el Premio Inter-
nacional Asia al LE MERIDIAN
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Antonio Sanchez poéa con uno de los Premios Macael. € 8
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ANTONIO SANCHEZ TAPIA Presidente de la Asociacion de Empresarios del Marmol

«El Marmol Blanco Macael
representa nuestro origen,
nuestrarazon de sery de

la industria del Marmol»

Eloisa Benitez

~Una edicién mas se presenta la
gala de los Premios Macael. Los ga-
lardones este afio vuelven un poco
al origen con un nuevo premioc a
la obra en Blanco Macael, jque pre-
tende significar este galard6n?
—Cada vez mas, Macael y su In-

dustria se destaca por ser un cen-
o de transformacion Internacio-
nal de la piedra. Esto significa que
la internacionalizacion esté tam-
bién presente en el origen de los
materiales, pues los prescriptores
especifican materiales de todo el
mundo. Es por ello, que la Junta
Directiva de Aema decidié el pa-

sado Octubre poner en valor la
gran importancia de nuestro ma-
terial, entre ellos el Méarmol Blan-
co Macael pues representa nues-
tro origen, la razon de ser de Ma-
cael y su Industria del Marmol.
Es la forma promover, promocio-
nar el marmol local, que por otro
lado tanta significacion ha tenido

en los trabajos arquitectonicos his-
toricos como la Alhambra de Gra-
nada, El patio del Castillo de los
Vélez y tantos otros que le con-
fieren un valor Historico-Artisti-
co al que nosoOtros no queremos
renunciar, todo lo contrario, co-
ger ese gran valor y transmitirlo a
los clientes actuales.

- Vuelven a distinguirse obras en
el extranjero como ejemplo de la
presencia y de los trabajos de las
empresas de esta comarca en todo
el mundo, jresulta vital e impres-
cindible para el sector mantener
esa presencia en los mercados in-
ternacionales?

- Creo que ha sido decisivo. El
gran esfuerzo que han hecho las
empresas por salir a los merca-
dos internacionales hoy esta dan-
do sus frutos. Lo que hay que te-
ner claro es que dicha Internacio-
nalizacion ha sido la clave del sos-
tenimiento de la industria del mar-
mol de Macael. Efectivamente,
los premios son un reflejo de ello,
de cémo las empresas han con-
seguido introducirse en los dife-
rentes paises. Este afio hay diez
premios, ocho de los cuales son
obras, ejecutadas por seis dife-
rentes empresas de nuestro sec-
tor. Este dato nos da idea tam-
bién de la amplitud de empresas
que estan haciendo el esfuerzo
por conseguirlo.

Hay que tener en cuenta que no
es facil, sobre todo porque el tama-
fio mayoritario de las empresas es
el de PYME, donde los recursos
son limitados y donde el empresa-
rio tiene que ser muy creativo para
conseguir llegar y posicionarse fren-
te a otros competidores. Es por ello,
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que este creciente nimero de em-
presas que demuestran lo estin con-
siguiendo es alentador, y anima a
que sigamos por este camino.

Por otro lado, hay que llamar la
atencién en la solidez de este cre-
cimiento, pues el hecho de diversi-
ficar en diferentes mercados hara
que la base econémica del sector
sea mucho mas solida que lo fue
en los afos de la gran burbuja in-
mobiliaria que hubo en el merca-
do nacional y que todos sabemos
hasta donde Ilevé no solo a nues-
ro sector, sino a todo el pais.

-No podemos pasar por alto la pre-
sentacion de la Marca Macael en el

museo metropolitano de Nueva
York de la mano de Extenda. ;Qué
ha supuesto para la Marca Macael
esta experiencia en un mercado cla-
ve para la industrial de la piedra na-
tural de esta comarca?
-Los resultados de cualquier even-
to no son medibles a corto plazo.
Tenemos que tener en cuenta que
la accidon comercial se ha realiza-
do en Junio de este mismo afio.
Ahora bien, sin &nimo de ser ex-
ivamente optimista, tengo que
que el evento fue todo un &
10. X110 pOr varias razones. Pri-
mero porque el espacio donde ce-
lebramos el acto es un Museo de
Arte, de mucho prestigio en Esta-
dos Unidos, v en el que estd
puesta una gran obra de Méarmol
Blanco de Macael; La imagen que
ofrecimos fue de maximo nivel.
Por otro lado, gracias a la gran
labor de los responsables de Ex-
tenda, conseguimos que asistie-
sen un gran numero de prestigio-
sos estudios de Arquitectura y
Distribuidores, acompafiandonos
los directores y CEO de los mis-
mos. Todo un éxito comercial, tu-
vimos la oportunidad de ofrecer-
les en su propio terreno la me-
jor imagen de la Marca Macael.
Es por ello que creo firmemen-
te que en los proximos afios obten-
dremos los resultados adecuados.
Lo importante sera no dejar de
continuar con las acciones comer-
ciales, para asegurar que estamos
presentes, tanto a nivel general des-
de el punto de vista de la Marca
Macael, como a nivel particular por
parte de las diferentes empresas.
-Como profesional de la artesania
que experiencia le produjo pre-
sentar Marca Macael en el Patio
de Honor del Castillo de Vélez Blan-
co, obra de tan singular belleza y
calidad artistica?
- 1.505, este es el afio que esta gra-
bado en alguna de las piezas de
Marmol Blanco. No importa que
seas 0 no del oficio, qué duda cabe
al ver esto que durante siglos he-
mos sido parte de la historia ar-
quitectonica de innumerables pro-
yectos de primer nivel. El trabajo
y el esfuerzo de los que nos pre-
cedieron siguen hoy en dia sir-
viéndonos para dar valor a lo que
hacemos. Creo que nuestra gene-
racion estd obligada a promover
el valor que tiene nuestro oficio,
hoy en dia mediante la Marca, tan-
to la general de Macael como la
Individual de cada una de las em-
presas que sean capaces de dife-
renciarse en el mercado. Que los
clientes sepan distinguir el traba-
jo hecho por unos y por otros,

PREMIOS MACAEL 5

Antonio Sénc~hezren la sede de AEMA con un ejemplar de IDEAL.

«La internacionali-
zacion ha sido la
clave del sosteni-
miento de la
industria del mar-
mol de Macael,

los premios son un
reflejo de como las
empresas han con-
seguido introdu-
cirse en los paises»

su origen y lo que representa. La
industria ya esta formada, tene-
mos que trabajar por dar ese gran
valor de Marca que se merece.
--Se hace obligado como siempre
un repaso al sector, ;co6mo haresul-
tado este Gltimo afio en cuanto a
cifras se refiere?

- Actualmente, el Sector del Mar-
mol mantiene una tendencia as-
cendente con una cifra de ventas
en 2015 que se aproxima a los
1.000 millones entre ventas gene-
radas desde Andalucia y ventas
desde todo el mundo. Concreta-

mente, siguiendo con 2015, el vo-
lumen de negocio del sector con
ventas totales desde Andalucia al-
canz6 los 639 millones de euros,
de los que 327 (51,2%) fue ven-
dido a nivel internacional. Y es que
estamos antes un sector eminen-
temente exportador. Segun los da-
tos recogidos desde la Asociacion
de Empresarios del Marmol de

Andalucia (AEMA), entre 2011~

y 2015 se ha pasado de 150,8 mi-
llones de euros en exportacion a
327,6 millones de euros, dupli-
cando el valor de las exportacio-
nes en apenas cuatro ejercicios.
En cuanto al empleo, por pri-
mera vez desde 2010, en 2015 se
superaron los 3.700 empleos di-
rectos en este subsector de la co-
marca del Valle del Almanzora.
Esto conllevé a su vez que, tam-
bién por primera vez desde hace
muchos afios, se superaran los
10.000 empleos entre directos y
asociados -en industrias auxilia-
res o servicios vinculados como
el transporte o los insumos-. A fe-
cha de 30 de abril de este aiio, el
numero de empleos directos del
sector ya asciende a los 3.812 tra-
bajadores.
-Sil p sehan o
finitivamente a la exportacion, ;qué
necesita en estos momentos el sec-

tor para poder afianzarse y estabi
lizarse definitivamente?

-Aqui estar4 la clave de los proxi-
mos afios, y el éxito o no de con-
seguirlo. Aparecen conceptos en los
que tenemos que mejorar sin duda.

Muchas veces, a nivel comer-
cial siempre se cae en el mismo
error. La competencia por pre-
¢i0.Y en determinados mercados
Internacionales. sobre todo los de
los paises occidentales, la clave
no esta ahi, sino que conceptos
como el Servicio al Cliente, la
Puntualidad, la Calidad de los
Acabados, el Prestigio que tenga
la empresa o la marca que reali-
za el producto son valores que los
clientes pueden tener en cuenta
mucho mas que el puro Precio.

Tenemos que esforzarnos en me-
jorar esta parte. La implantacion
en los mercados objetivos seria un
gran paso, y con ella todo lo de-
mas. Pero todo dependeré de has-
ta donde quieran llegar cada una
de las empresas, si seguir siendo
proveedores de materiales o dar
un servicio al cliente en destino.
-Este afio se ha implantado en el
IES Juan Rubio Ortiz de Macael un
nuevo titulo de FP especifico para
el sector de la piedra natural, dos
anos de formacion reglada dentro
de la Familia Profesional de Indus-
trias Extractivas. Valore esta im-
plantacién relacionada con las ne-
cesidades que precisa este sector.
-Es correcto. Se ha puesto en mar-
cha el primer Ciclo formativo de
dos anos de duracion en el que
se va a trabajar en una formacién
desde el punto de vista Dual. Por
la mafiana los alumnos dan cla-
ses y por la tarde ponen en préac-
tica en la empresa asignada las ta-
reas correspondientes a dicha en-
sefianza.

Mucho nos queda por hacer
en este campo, si nos compara-
mos por ejemplo con el IMH del
Pais Vasco, sin embargo es un paso
en la direccién por apostar por la
formaci6n reglada a los futuros
operarios del sector del marmol.
Algo que tenemos que tomarnos
muy en serio y en lo que debe-
mos seguir haciendo un gran es-
fuerzo por mejorar.

Hay que tener en cuenta que el
grueso de los operarios necesarios
para la ejecucion de los procesos
en fabrica, estd formado por este
tipo de formacion media, no uni-
versitaria. Las empresas debemos
trabajar para conseguir que estos
ciclos sean exitosos pues de ellos
depender4 sin duda la incorpora-
cién a nuestras empresas de los fu-
turos profesionales.

www.caicedostone.es | info@caicedostone.es Ce
Tfno: 950 12 86 23 / Fax: 850 44 56 47
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Arrica Cuellar ha participado en la fabricacién, suministro de materiales, colocacién
y trabajo presupuestario, detalles, disefio y produccion de piezas en piedra natural

Cuellar engrandece una casa
particular en Nairobi, en Kenia

Ideal. Este aiio Cuellar ha par-
ticipado en el Premio Internacio-
nal Africa en la Casa Particular
en Kenia, cuyo arquitecto ha sido
frigo Torréns. El proyecto para esta
casa se encuentra emplazado en
Nairobi. La arquitectura del edifi-
cio esta inspirada en el estilo chiteau,
basado en la arquitectura renacen-
usta francesa, de las casas de cam-
po monumentales francesas. No
obstanie, se mezcla tanto en exte-
riores como interiores con el esti-
lo colonial tan caracteristico de Ia

tas acristaladas, enmarcadas por
sobrios recercados.

El interior de la casa se abre al
exterior a través de un patio, ro-
deado totalmente por piezas del
edificio. En el centro destaca la
fuente octogonal en caliza Real
Beige. El suelo se encuentra pa-
vimentado con soleria de Traver-
tino Clésico en formato Romano
de grandes dimensiones y parcial-
mente ajardinado. Por su parte en
el interior cabe destacar la so-
leria de caliza y la impresionante
galeria de arcos con bovedas, con-

sus crucetas separadas entre si por
una arqueria formada de arcos y
pilastras de orden clisico toscano
que le dan la romundidad y sobrie-
dad a dicho espacio.

Para este proyecto, Cuellar ha
producido soleria en Travertino
Clasico (308 m2); soleria en Cali-
za (181,6 m2); fuente en Caliza
Real Beige (1 unidad); lavabos en
‘Travertino Navona y Carrara (8
unidades); bévedas en Caliza real
Beige (7 unidades); arqueria en
Caliza Real Beige (6 arcos y 12 pi-
lastras). Cuellar ha estado involu-

zona, mostrando claramente las va-  formando el espacio de excelen-  crada en las operaciones de fabri-
rias influencias culturales en el pais.  cia de la casa. El concepto de este  cacidn, suministro de materiales y
El resultado s una casa solariega,  espacio ha sido la combinacién de  colocacién de dichas obras, inter-
que impone por sus discretas lineas  piedra natural con madera de teka  viniendo en el trabajo presupues-

aristocraticas pero que a la misma
vez es respetuosa con su entorno
adaptandose a la perfeccion a la
majestuosa flora. Su fachada se ca-
racteriza por la gran concentracion
de numerosos ventanales y puer-

y estuco en suelo, paredes y te-
chos donde la iluminacién enfa-
tiza alin méas la calidez del mismo.
La galeria esth compuesta por una
secuencia de ocho bovedas de pa-
fiuelo con nervios de piedra en

tario, detalles, disefio, produccién
de piezas en piedra natural e ins-
talacion. Para eso ha contado con
la experiencia de su equipo que
ha colaborado para que el resul-
tado fuera sublime.

Casa particular en Kenia emplazada en Nairobi. ideal
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ASPAR LLANES DIAZ-SALAZAR

Secretario general de Economia de la Consejeria de la Junta de Andalucia

«Macael es simbolo de la union del esfuerzo
con el arte y de la cultura con la economia»

Eloisa Benitez. El Jurudo de la Fdi
cion de este aiio de los Premios Ma-
¢

cael ha concedido el Premio a la
Comunicacion, a Gaspar Llane
Diaz- Saazar, Secretario General
de Economia de la Consejeria de
Economia y Conocimiento de la
Junta de Andalucia, y Presidente
de la EXTENDA-Agencia Anda-
luza de Promocion Exterior.
~Este premio es un reconocimien-
to al trabajo que llevan realizando
durante los Gltimos afos a través
de Extenda y su apoyo al sector de
la piedra natural, ;puede decirme
c6mo ha acogido este reconoci-
miento a nivel profesional?
—~Antes que nada, tengo que dar
las gracias al jurado de AEMA,
en nombre de Extenda y de la
Consejeria de Economia y Cono-
cimiento, por este inesperado ga-
lardén que nos conceden, Me ilu-
siona especialmente recoger este
premio en nombre de ellos y como
reconocimiento a su labor y su
esfuerzo colectivo. Una labor de
muchos afios, en la que ha des-
tacado especialmente la promo-
cion realizada de la marca Ma-
cael en un enclave tan significa-
1ivo para todos nosotros como es
El Patio del Castillo de los Vélez
en el Museo Metropolitano de
Nueva York, uno de los sitios més
bellos y embleméticos de la cul-
tura y la economia mundial.
Esta labor ha sido un punto y
seguido. Ha sido el fruto de la ilu-
sion de los empresarios de Ma-
cael y de su presidente Antonio
Sanchez Tapia. Lo que hacemos
juntos con AEMA es un magni-
fico ejemplo para todos de la fuer-
za de la colaboracién publico-pri-
vada. Permitanme una cita de
Johm Stuart Mill, uno de mis
grandes referentes intelectuales:
«No existe mejor prueba del pro-
greso de una nacion que la del
progreso de la cooperacions,
Macael es simbolo de la unién
del esfuerzo con el arte, y de la cul-
tura con la economia, Esfuerzo pri-
migenio para sacar de la tierra la
piedra natural y convertirla en arte,
innovacion y puestos de trabajo. Y
los empresarios de Macael son
ejemplo a seguir de lo que son ca-
paces de conseguir la union entre
cooperacion y competitividad em-
presarial. Vivimos en un tiempo
de grandes cambios y de grandes
oportunidades y desde aqui reco-
nozco su dinamismo y su coraje,
que es la base para ir més alld, am-
pliando horizontes.
~3Cémo han planteado la nueva
etapa del programa Embajadores
del Marmol? ;Qué mision cumple
la embajadora del Mérmol en Esta-

)

®

w
Gaspar Llu.nes. Ideal

dos Unidos? ;Pamela Durante es-
tard presente en este evento?
~Pamela Durante es la presidenta
de la ‘Asociacion de Disefiadores
de Interior del Estado de Nueva
York’, motivo por el que la selec-
cionamos como Embajadora del
Marmol. La hemos tenido aqui
para que nos conozca perfecta-
mente y ahora desarrolla una la-
bor comercial en Estados Unidos
en favor de la ‘Marca Macael’, una
labor coordinada con AEMA.

Fundamentalmente, la mision
de la embajadora es presentar la
calidad de este producto andaluz
(que permite tanto un uso artisti-
co como constructivo de alto ren-
dimiento), ante los més importan-
tes prescriptores de opinién. Ha-
blamos de estudios de arquitectu-~
ra, gabinetes de disefio, empresas
de construccion, entre otros,

Este afio nos hemos centrado en
el Estado de NuevaYork, y una vez
finalice 2017 valoraremos con

AEMA la oportunidad de conti-
nuar en Nueva York o ir amplian-
do ya a nuevas zonas, como por
ejemplo Washington, Texas, Illi-
nois, California y Florida,

Hemos elegido Estados Unidos
porque es un simbolo en la econo-
mia mundial y el primer merca-
do de la piedra natural, con mas
de uno de cada tres euros que Al-
meria vende al exterior, que supo-
ne ademas la mitad de las ventas
espafiolas. Ademads, es el destino
que mayores perspectivas de cre-
cimiento presenta.

A fecha de hoy la embajadora
del Marmol ha realizado tres cuar-
1as partes de las visitas que contie-
ne el programa y que finalizardn
el proximo mes de diciembre, y
podemos decir que est4 habien-
do buena receptividad e interés real
en el producto, Se han detectado
diferentes oportunidades de nego-
cio en proyectos que se encuen-
tran en la fase de decision de ma-

teriales, asf como posibilidades de
trabajos futuros con clientes que
han acreditado la calidad del mar-
mol, una vez que lo han conocido.
En estos dias, Pamela Durante
estéd en Almeria, trabajando con las
empresas participantes en el octa-
vo Encuentro Internacional de la
Piedra Natural que celebramos esta
semana, coincidiendo con la en-
trega de estos premios y que acer-
can en esta ocasion hasta Ja comar-
caa 11 agentes internacionales pro-
cedentes de Estados Unidos, Rei-
no Unido, Emiratos Arabes Uni-
dos, Rusia y Kazajistan.
~Han sido muchas las misiones co-
merciales las que desde el afo 2000
los empresarios del sector del mar-
mol han llevado a acabo de la mano
de Extenda, destacando también
el Encuentro Internacional de la Pie-
dra que todos los afios se celebra
en Macael, ;qué ventajas competi-
tivas ofrecen estos encuentros a las
empresas participantes?
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«Hemos elegido
Estados Unidos
porque es un sim-
bolo en la econo-
mia mundial y el
primer mercado de
la piedra natural»

«La embajadora

del Mérmol ha reali-
zado tres cuartas ‘
partes de las visitas
que contiene

el programa»

Desde Extenda venimos desa-
rrollando desde 2009 una esu
tegia de apoyo a la internacio-
nalizacion del sector, en colabo-
racion con AEMA, con una pro-
gramacion de acciones de pro-
mocion coordinadas, en cuanto
a su dimension, caracteristicas y
mercados de destino. a cola-
boracion publico privada es una
de las principales ventajas com-
petitivas, ya que con nuestra pro-
gramacion damos respuesta a las
necesidades del sector, que s¢ im-
plica en el éxito de la misma. En
concreto podemos decir que en-
tre 2009 y 2016, hasta 143 em-
presas de piedra natural han par-
ticipado en 456 acciones progra-
madas por Extenda en diversos
4mbitos. Ademads, en este perio-
do hemos conseguido doblar en
niimero de participaciones de las
firmas del sector en nuestras ac-
ciones. Estas 143 empresas es
una cifra equivalente a la mitad
de todas las que han exportado
el afio pasado del sector o mas del
doble de las consideradas expor-
tadoras regulares, Esto da una
idea de la implicacion del sector
en su desarrollo y de la eficacia
de estas acciones de Extenda.

in concreto de todas estas ac-
ciones 69 han sido exclusivamen-
te dedicadas a la piedra natural,
entre las que caben destacar las
misiones comerciales como las
realizadas el pasado afio a Ka-
zajistan y a la feria Coverings de
Orlando, una de las mas impor-
tantes en Norteamérica del sec-
tor, o la que nos llevard de nue-
vo a Estados Unidos el proximo
afio. En estas misiones y encuen-
tros las empresas pueden verse
cara a cara con sus posibles com-
pradores y conocer las necesida-
des y novedades de los mercados.
Otra ventaja es que en Extenda
contamos con una amplia Red
Exterior que llega hasta 48 esta
dos y que nos permite testar in
situ el pais y escoger los perfiles
adecuados para fomentar el éxi-
to de la piedra natural de Alme-
ria en el mundo. Este es un ser-
vicio fundamental de apoyo so-
bre el terreno a un tejido empre-
sarial andaluz compuesto en 95%
de pymes y micropymes, Ademas,
tras la apertura de la sede de Ex-
tenda en Almeria podemos decir
que estamos mucho mas cerca y
conocemos aun més al sector y a
cada empresa.
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Acto de presentacién de la ‘Marca Macael’ en el Metropolitano de Nueva York. Ideal

A
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evento Tuvo lugar en el Patio de Honor del Castillo de Vélez Blanco,
obra realizada en Marmol Blanco de Macael que se exhibe en el MET

La ‘Marca Macael’ conquisto
NuevaYork en el museo
metropolitano de esta ciudad

Ideal. La ‘Marca Macael’ se ha
hecho mayor.Y su puesta de lar-
go no ha pudo ser méas especta-
cular y simbélica. Bajo la organi-
zacién de AEMA (Asociacion de
Empresarios del Marmol de An-
dalucia), y la Consejeria de Eco-
nomia y Conocimiento de la Jun-
ta de Andalucia, a través de Ex-

" tenda, esta marca que engloba a
los fabricantes y distribuidores
del Marmol de Macael hizo el pa-
sado junio su acto oficial de pre-
sentacion para Estados Unidos
en el Metropolitan Museum of
Art de NuevaYork (MET).

ARQUITECTOS Y DISENADORES

Al evento asistieron mas de 100
personas, representantes en su
mayoria de la potente comunidad
de arquitectos y disefiadores de
Nueva York, asi como también di-
versos profesionales procedentes
de otras ciudades del pais nor-
teamericano y algunos de los més
notables medios de comunicacion
sectoriales. Todos ellos pudieron

conocer de primera mano el ac-
tual estatus y los planes futuros
de una oferta de materiales que
cada vez goza de mayor prestigio
y proyeccion internacional.

El acto cont6 con la presencia
y participacion del Secretario Ge-
neral de Economia y Presidente
de Extenda, Gaspar Llanes; la De-
legada del Gobierno en Almeria,
Gracia Fernandez Moya; y el pre-
sidente de AEMA, Antonio San-
chez. Asimismo, el Embajador de
Espafia en Estados Unidos, Pe-
dro Morenés, quiso apoyar con
su presencia esta iniciativa, en uno
de los primeros actos publicos a
los que asiste en su nuevo car-
20, y clausuré el evento.

La presentacion sirvié asimis-
mo para dar a conocer oficialmen-
te a la nueva Embajadora de la
Marca Macael para Estados Uni-
dos, Pamela Durante, quien pre-
side la Asociacion de Disefiadores
de Interior del Estado de Nueva
York y dirige el gabinete ‘Atelier
Durante Interior Design-PLLC’.
Por su parte, el potencial y los va-

lores de la Marca Macael fueron
trasladados a los asistentes por par-
te del arquitecto y miembro del
Instituto Americano de Arquitec-
tos (AIA), Earl Jackson.

Pero sin duda otro de los gran-
des protagonistas de la noche fue
el Patio de Honor del Castillo de
Vélez Blanco, obra de singular
belleza y calidad artistica, reali-
zado en Mérmol Blanco de Ma-
cael, y que se exhibe actualmen-
te en el MET. El Patio de Honor
fue el mejor escenario para tras-
ladar a los invitados todas la cua-
lidades de este noble material, tal
y como relatd durante su exposi-
ci6n la experta de origen espafiol
Inés Powell. Powel, conferencian-
te oficial de]l MET desde hace
mas de 30 afios y especialista en
arte espariol, desgrané toda la his-
toria ligada a esta obra referencia
del Renacimiento en Espafia.

En su discurso, Antonio San-
chez, Presidente de AEMA, recal-
c6 que «el mensaje principal que
queremos trasladar es nuestro ma-
Ximo respeto y reconocimiento al

El Patio de Honor
fue el marco elegi-
do para trasladar a
los invitados todas
la cualidades y
prestaciones de
unos materiales
que cada vez gozan
de mayor prestigio
y proyeccion
internacional gra-
cias a la profesiona-
lidad del sector

legado de muchas empresas pe-
quefias y familiares que son po-
seedoras de una experiencia im-
pagable, un saber hacer heredado
de generaciones que nos permite
participar en prestigiosos proyec-

Viernes 171117
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‘Marca Macael, la
mejor representa-
cion del sector

La iniciativa ‘Marca Macael’
esta soportada por la ‘Fun-
dacién Marca Macael’, pla-
taforma promovida por la
Asociacion de Empresarios
del Marmol de Andalucia
(AEMA). El objetivo de esta
plataforma es actuar como
herramienta de promocion y
marketing del sector, dando
a conocer a nivel internacio-
nal los atributos, valores y be-
neficios del Marmol de Ma-
cael, y conseguir que éste sea
reconocido como marca.
Detrés de todo ello, se en-
cuentra el saber hacer, el em-
prendimiento y la capacidad
de innovacion de multiples
empresarios y trabajadores.

tos en todo el mundo. A esa soli-
da base, diferencial de las firmas
de nuestra region, sumamos inno-
vacién, mejora continua y la apli-
caci6n de las Gltimas tecnologias.
El resultado es una altisima com-
petitividad en nuestra industria
que, estoy convencido, garantiza-
14 el éxito en los retos y proyectos
que quedan por hacer».

Esta gala de presentacién cul-
mina unos dias muy intensos en
el pais norteamericano donde la
‘Marca Macael’ también fue pro-
tagonista de diferentes encuen-
tros y contactos comerciales por
parte de 11 firmas almerienses
y 13 empresas norteamericanas,
destacando las reuniones de ocho
empresas con cuatro estudios de
arquitectura de Nueva York, asi
como con diferentes empresarios
llegados de Miami. Las empresas
participantes han sido Gutiérrez
Mena, Marmoles Camar, Cuéllar
Arquitectura, Marmoles La Vifa,
Crumar Project, Marmoles Pé-
rez Garcia, Canteras Luis Sdn-
chez, Luxury Stone Tino, Her-
masa Cosaga, Marmoles Antonio
el de Pura y Cosentino.

Como apuntd Antonio Sanchez,
presidente de AEMA, «Estados Uni-
dos es un mercado clave para no-
sotros. Supone practicamente el
40% del total de las ventas y, por
tanto, no es la primera vez que de-
sarrollamos nuestra actividad co-
mercial y de promocion aqui. Pero
sin duda esta ocasion ha sido espe-
cial. Poder trasladar la relevancia de
la Marca Macael a los principales
prescriptores de la arquitectura y el
disefio de Nueva York en el marco
del MET, y teniendo como escena-
rio el Patio del Castillo de Vélez Blan-
co ha sido una muestra del enorme
potencial tanto del sector en si como
de la Marca. Estamos convencidos
que este evento serd un punto de
inflexién tanto en Estados Unidos
como a nivel internacionaly.

Esta industria ha sabido resur-
gir y reinventarse. No solo se han
producido grandes avances en la
explotacion del material, sino tam-
bién en la comercializacion y la
transformacion del mismo. De ser
un centro extractor, Macael ha pa-
sado a convertirse en centro trans-
formador de la Piedra Natural re-
conocido internacionalmente.
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proTAGONISTAS Grupo Cosentino participa en tres
de las grandes obras premiadas en esta XXXI Edicion

Dekton y Silestone en hoteles
de lujo de todo el mundo

E. B. Grupo Cosentino ha colabo-
rado este afio en tres impresionan-
tes obras galardonadas en esta XXXI
Edicion de los Premios Macael.

PREMIO INTERNACIONAL
AMERICA DEL NORTE

Para El Caesars Palace (uno de
los hoteles de S estrellas mas fa-
mosos de Las Vegas y del mun-
do). A lo largo de su historia, ha
aparecido en numerosas pelicu-
las, programas de television e in-
cluso videojuegos. El Caesars Pa-
lace cuenta con un total de cinco
torres denominadas Augusto,
Centurion, Romana, Palacio y
Foro; en ellas se albergan mas de
3.300 habitaciones y suites. Crea-
do en el afio 1966, ha sido remo-
delado en diversas ocasiones, la
ultima fue en verano de 2017 don-
de 1.139 de las lujosas habitacio-
nes de la ‘Caesars tower’ fueron
renovadas y, dentro de ellas, los
bafios de habitaciones se refor-
maron con la superficie de cuar-
zo Silestone. El color elegido ha
sido el elegante, atractivo y siem-
pre perdurable Blanco Zeus, que
puede verse en amplias encime-
ras de bafio, asi como en rebor-
des de baiiera. La flamante blan-

R

" Caesars Palace. ideal.

cura de Silestone Blanco Zeus
combina a la perfeccion con la
decoracion del resto del espacio.
La elaboracion de las piezas se
ha llevado a cabo en la fabrica de
elaborados de Cosentino, en Can-
toria, bajo las 6rdenes de la direc-
cién arquitectonica y estética mar-
cada desde Las Vegas. El equipo
de Cosentino ha trabajado mano
a mano con el disefiador Andrew
Pancer de KNA Design y el mar-
molista T. Nickolas Group.

PREMIO INTERNACIONAL ASIA
Grupo Cosentino finalizaba en ve-
rano de 2017 las obras del Meridien
Taipei Hotel, ubicado en el conda-
do deYilan, Taiwan, es un estable-
cimiento lujoso de 5 estrellas que
ofrece una experiencia inica a los
huéspedes que se alojan en €l gra-
cias a una arquitectura elegante y de
primer nivel, y a una gran diversi-
dad de servicios de primera calidad.
La obra, finalizada en julio de
2017, cuenta en su fachada con un
total de 3.800 m2 de la superficie
ultracompacta Dekton by Cosen-
tino en sus colores Aura (1300mz2)
y Kelya (2500m2) . Trans Globe,
empresa propietaria del hotel, se
enamord de la estética de Dekton
Aura y su similitud al Marmol de

Carrara. En la eleccion de Dekton
Kelya tuvo mucho que ver su per-
fecto contraste con Dekton Aura,
asi como con el resto del disefio de
la fachada y su gran sofisticacion.
El caracter natural de Dekton, su
avanzada tecnologia, su facil man-
tenimiento y su condicion sosteni-
ble fueron elementos clave para
desarrollar el proyecto.

EL PREMIO NACIONAL

Recaido esta edicion en La cade-
na hotelera HIPOTELS; que ha
abierto en 2017 dos nuevos ho-
teles en la Playa de Palma (Pal-
ma de Mallorca). Conectados en-
tre si por un centro de conven-
ciones, Hipotels Gran Playa de
Palma (4 estrellas) cuenta con
368 habitaciones distribuidas en
seis plantas, mientras que Hipo-
tels Playa de Palma Palace (5 es-
trellas) cuenta con 224 habita-
ciones repartidas en siete plan-
tas. Para la ejecucion y puesta en
marcha de ambos complejos, se
han utilizado més 5.000 m2 de
Marmol (Blanco Macael y Grey
Madera), mas de 72.700 m2 de
la superficie ultracompacta
Dekton by Cosentino y méas de
1.600 m2 de la superficie de cuar-
zo Silestone by Cosentino.

| PREMIOS MACAEL | M

Meridien Taipei Hotel. \deal

La blancura de
Silestone Blanco
Zeus, en el bafio
del Caesars Palace

Cadena hotelera HIPOTELS. Ideal

Dekton, en las
estancias del
Meridien
Taipei Hotel




DIARIC REGIOHMNAL

o

E

ANDALUCTA

IDEAL

ALMERIA

12 PREMIOS MACAEL

IDEAL

cconomin El presidente de AEMA, Antonio Sanchez, recogio en el Museo de Almeria
el galardén del diario IDEAL por el servicio de la entidad a la promocion del marmol

L.os Premios Macael,

EAIL’ del ano

2017 ala mejor labor economica

Ideal. Convertir a la Comarca del
Marmol en referente mundial de
la Piedra Natural. Ese es el objeti-
vo de los Premios Macael, el even-
1o de promocidn, organizado por
AEMA, que ya se ha convertido en
el mas importante del ;tor @ ni-
vel nacional. y que celebré, en 2016,
su 30 aniversario, En reconocimie
10 a esos 30 aios de andadu
periddico Ideal concedi6 a este
to el galardon ‘Ideal’ del afio 2017,
en la categoria de economia,

Esta distincion valora que, la
Asociacion de Empresarios del
Mérmol, a través de los Premios
Macael, ha sabido difundir la la-
bor econdmica e industrial de toda
una comarca. «L.os Premios Ma-
cael se crearon para reconocer,
prestigiando, a todos aquellos que
decidieron que el Mérmol de Ma-
cael y el ‘saber hacer’ de sus em-
presas, debia formar parte de sus
proyectos. Este ha sido siempre
nuestro mejor Premios, indico
Antonio Sanchez, presidente de
AEMA, en su discurso de la gala
celebrada en mayo en el Museo
de Almeria, quien, también, va-
lor6 la labor de Ideal, ¢hoy en re-
presentacion de los medios de co-
municacion almerienses, por su
leal difusion del evento afio tras
anon, subrayo.

El presidente de los empresa-
rios, ha hecho mencion especial a
las Administraciones Publicas y a
los profesionales de la arquitectu-
ra, el diseflo y la construccion.
«Presidentes del Gobierno de Es-
paiia, presidentes de la Junta de
Andalucia, ministros, consejeros,
responsables de las diferentes ad-
ministraciones andaluzas y del Es-
tado, arquitectos y profesionales
de reconocido prestigior que, a
lo largo de 30 afios, han sido agen-
tes activos del evento.

«En la primera edicion fue pre-
miado, entre otros, el entonces Mi-
nistro de Economia Carlos Solcha-
ga; 30 ediciones después, recibe el
Premio Luis de Guindos, actual
Ministro de Economia, Industria
y Competitividad del Gobierno de
Espaiia. Ese apoyo Institucional
y personal nos ha permitido llegar
mucho mas lejos, ha servido para
que podamos sentarnos juntos de
forma distendida, y, contarles, de
primera mano, nuestras necesida-
des y ambiciones, muchas de cllas
conseguidas, recordd Sanchez,

Los Premios Macael, al igual que
¢l Sector del Marmol, han vivido
en constante evolucion, «Han pa-
sado de tener un ambito provin-
cial, regional y nacional, a tener

una cobertura internacional; de los
nueve premios que se entregan, al
menos, seis de ellos, recaen en per-
sonas y entidades de diferentes par-
tes del mundos, comentd el di-
rectivo, aunque también «ha sido
un honor entregar premio a alme-
rienses como JuanY Medio, Car-
los Herrera o David Bisbalo.

Y participe de esa labor de difu-
sion de la Marca Macael, es Juan
José Gutiérrez, diseiador y profe-
sor del Instituto Juan Rubio Ortiz,
va fallecido, que disefi6 el simbolo
de los Premios» y a quien Antonio
Sénchez quiso homenajear por sser
capaz de anticiparse a lo que ha ocu-
rrido, por visionar, con su disefio,
como los empresarios de Macael
conquistarian una esfera, la del Pla-
neta Tierra, delicadamente esculpi-
da en Marmol Blanco de Macaelv.

Sénchez recordd que este 2017,
la Asociacion de Empresarios del
Mérmol cumple 40 afios, un im-
portante acontecimiento para «los
sucesores de aquellos valientes»
que, en 1977, tuvieron el acierto
de agruparse, quienes, segin sus
palabras, «continiian luchando para
ser mas fuertes, para llegar mas le-
jos, y para mejorar la calidad de
vida de la Comarca.

Esta distincion valo-
ra que la Asociacién
de Empresarios del
Marmol, a través de
los Premios Macael,
ha sabido difundir la
labor econémica e
industrial de toda
una comarca

Galardones de IDEAL en 2017. Ideal

IDEAL

Acto mas impor-
tante del sector de
la piedra natural

Los Premios Macael se crea-
ron en el afio 1985, a fin de re-
conocer a profesionales que han
destacado de forma especial en
el ambito de la arquitectura, ar-
tesania y disefio tanto a nivel
nacional e internacional, Tam-
bién a las personas, institucio-
nes y medios de comunicacion,
que han realizado actuaciones
singulares en beneficio de este
sector y su comarca, Estos pre-

mios estin auspiciados por la Aso-
ciacion de Empresarios del Mar-
mol de Andalucia (AEMA).

Alo largo de estos 30 afios de
andadura, los Premios Macael
se han consolidado como el acto
mas importante del sector de la
Piedra Natural a nivel nacio-
nal, destacando ademds, como
un evento de alto prestigio y se-
riedad y poco a poco se estan
consolidando en el mercado ex-
terior, dado el amplio nimero
de categorias internacionales y
los proyectos realizados en cual-
quier parte del mundo.




D1 ARIO

REGIOMNAL DE

AMNDALUCTaA

IDEAL

ALMERIA

viernes 1117

IDEAL

MARMOL SIERRA ELVIRA

El marmol de

Gutiérrez Mena, .

emblema de
dos centros

comerciales
en Holanda

E.B. El estudio de arquitectura
RINBOUTT recibird esta noche
el premio Internacional EUROPA
en la XXXI gala de los premios de
Macael por el disefio y restauracion
de los embleméticos centros comer-
ciales ‘Groot Gelderland plein’ en
Amsterdam y ‘De Barones’ en Bre-
da (Holanda) donde Gutiérrez
Mena ha suministrado mas de
11000 m2 de pavimentos, 3000

ML bordes curvos, revestimientos
y escaleras de accesos y entradas
de marmol sierra Elvira fabricados
completamente a medida en esta
empresa almeriense.

El fundador del prestigioso es-
tudio de arquitectura , Kees
Rijnboutt, buscaba un material
duradero, preferentemente piedra
natural , de excelente calidad y en
onos tierTa que proporcionara una
imagen Unica y viva en las gran-
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Groot Gelderiand plein’, en Amsterdam. ideal

des superficies de los centros co-
merciales que estaba proyectando.
Fue entonces cuando Marmoles
Gutiérrez Mena en colaboracién
con su distribuidor holandés ofre-
cié una seleccion exclusiva y per-
sonalizada para ese proyecio. Cuan-
do a final del afio 2015, ¢l Sefior
Rijnboutt visité las instalaciones
de la firma estaba seguro que ha-
bia encontrado la piedra y la em-
presa exacta para hacer realidad
el proyecto de estilo contemporé-
neo que habia estado visualizan-
do. Ese fue el inicio de una gran

vy fruciifera colaboracién, ya que
durante mas de dos afios Rijnboutt
y la Gutiérrez Mena trabajaron es-
trechamente para realizar con éxi-
10 «centros comerciales modernos
donde la gente se sienta inspirada
para comprar vy pueda mirar oler
y sentir el mundo que nos rodeas,
segtin las palabras del arquitecto.

Un afio mas, la empresa Mar-
moles Guriérrez Mena sigue cre-
ciendo en sus principales merca-
dos y se consolida como referente
en la ejecucion de proyectos de
vanguardia en Europa y EE.UU.

Este premio es un reconocirmien-
0 a una empresa que ha apostado
desde hace mas de dos décadas por
la exportacion, hemos sido pione-
ros en la introduccién del Marmol
Blanco Macael en proyectos inter-
nacionales. Fruto de ese esfuer-
70, continuado en el tiempo, esta-
mos presentes y luchando por pro-
yectos relevantes, en los mercados
més exigentes del mundo.

La estrategia es seguir invirtien-
do en innovacién y desarrollo a
través de una evolucién perma-
nente de productos.

CUELLAR

STONE 1958

PROYECTOS
EN PIEDRA NATURAL
DESDE 1958

ALMERIA

LONDRES ' RIAD

WWW.CUELLARSTONE.COM

HOUSTON
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previsiones Una segunda planta de fabricacion de Dekton, desarrollo
de nuevas instalaciones logisticas automatizadas, entre los proyectos

Grupo Cosentino bate su propio
récord y factura mas de 800
millones de euros en todo el mundo

Ideal. Grupo Cosentino, lider mun-
dial en la produccion y distribu-
cibn de superficies innovadoras
para la arquitectura y el disefio, si-
gue fortaleciendo su posicion eco-
nbmica y financiera, asi como la
apuesta por un crecimiento soste-
nible basado en la innovacion, las
nuevas tecnologias y la gestion efi-
ciente, Bajo esta estrategia, la mul-
tinacional ya ha comprometido
hasta ¢l momento casi el 45% de
su Plan de Inversiones 2016-2019,

Maés concretamente, en 2016
Cosentino ha iniciado la ejecucion
de inversiones por un total de 170
millones de Euros en el marco del
citado Plan, cuyo montante total
asciende a 380 millones de Euros,

de los que casi el 80% correspon-
den a inversiones productivas des-
tinadas al crecimiento y a la diver-

Silestone y mejoras sobre las lineas
de produccion ya existentes para
Janzar al mercado nuevas gamas de

Estas inv estan

sificacion en prod y canales,
y el resto a inversiones comercia-
les para mantener el proceso ex-
pansivo internacional a través de
Nuevos activos propios.

El parque industrial que el Gru-
po tiene en Cantoria es el destino,
en gran medida, de las inversiones
ya realizadas, consistentes sobre todo
en la construccién de una segunda
planta de fabricacion del innovador
producto Dekton y el desarrollo
de nuevas instalaciones logisticas
automatizadas. Estas nuevas infraes-
tructuras, punteras en su sector y de
gran calado industrial, se comple-
tan con nuevas lineas de pulido para

p
terminandose de ejecutar y entra-
rén en funcionamiento durante los
proximos meses de este afo,

FORTALEZA FINANCIERA
Esta apuesta inversora, cuya fina-
lidad es consolidar el liderazgo de
Cosentino y sentar las bases del
modelo futuro de la compaiiia, es
posible en gran medida a la for-
taleza financiera del Grupo como
demuestran los datos ya auditados
correspondientes al ejercicio 2016.
El aflo pasado la multinacional
almeriense alcanzo la cifra de Fac-
turacion Consolidada de 834 mi-

llones de Buros, lo que supone un
incremento de més del 14% respec-
toa 2015,y mantener el reto de se-
guir creciendo a un ritmo de doble
digito, afio a afio, durante el proxi-
mo trienio. Este crecimiento se ha
producido a pesar del impacto ne-
gativo por la evolucion de los tipos
de cambio frente al afio anterior,
principalmente debido al efecto que
se prevé pueda tener el Brexit,

Respecto al Ebitda, la compaiiia
muestra un resultado en 2016 de 117
millones de Euros, que refleja un cre-
cimiento del 16,5% frente al afio an-
terior. En este caso, el impacto ne-
gativo por tipo de cambio es atin ma-
yor, y de haberse mantenido los ti-
pos de cambio de 2015, el crecimien-
to comparable seria del 23%.
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Desarrollo de
los grandes mer-
cados de venta

Para el presente aio, junto
con la finalizacion y puesta
en marcha de las i i
nes iniciadas ¢l afo anterior,
el Grupo continuaré el de-
sarrollo de los grandes mer-
cados de venta, con 18 aper-
turas COI‘HCI'CH\l{‘.\ prev S
en 4 continentes. Por su par-
te, las inversiones producti-
vas de este afio irdn encami-
nadas a la innovacion y la
eficiencia, de la mano de la
automatizacion y robotiza-

cién de procesos de fabrica- [
cion y el desarrollo de sus
productos. También seré im-
portante la apuesta por las
nuevas tecnologias, acele-
rando el proceso de digita-~
lizacion y automatizacion
del Grupo. Todo ello, en-
caminado a seguir imple-
mentando hoy lo que seré el
modelo de futuro de la com-
pafia en los proximos afos. -~

La multinacional
ha comprometido
ya inversiones por
untotalde 170
millones de euros
correspondientes |
al plan inversor
2016-2019

Por tltimo, ¢l Beneficio Neto pre-
senta una evolucion muy positiva
ascendiendo a 43,3 millones de Eu-
108, 10 que supone un incremento
muy elevado con respecto a 2015,
en el que el Beneficio Neto del Gru-
po fue de 14,8 millones de Euros.

Por su parte, y en sintonia con
la misiéon de Cosentino por la for-
macion y la generacion de opor-
tunidades y empleo, la cifra de tra-
bajadores total del Grupo al cierre
del ejercicio 2016 superé los 3,600
trabajadores en todo el mundo. A
fecha actual, esta cifra asciende ya
alos 3.750 trabajadores. El afio pa-
sado, Cosentino generé casi 300
nuevos puestos de trabajo.

MAS DE UN MILLAR DE EMPLEOS
El ya mencionado Plan de Inver-
siones 2016-2019 contempla una
creacion estimada de 1.050 em-
pleos en total para este periodo
de cuatro aiios en los que tendré
lugar la Inversion completa.

Finalmente, en el plano comer-
cial, 2016 contemplo la apertura
de 9 ‘Cosentino Centers’ distribui-
dos en paises tan dispares como
Estados Unidos, Australia, Cana-
dé, Escocia o Dinamarca, dejando
clara una vez més la vision de la
compaiifa por seguir creciendo en
el ambito internacional, En la ac-
tualidad, el grupo posee més de 130
unidades de negocio propias repar-
tidas por los cinco continentes, y
obtiene ventas procedentes de mas
de 110 paises, siendo 30 el niime-
ro de éstos en los que lo hace a tra-
vés de activos propios.




